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MORADOR OU TURISTA
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CIDADE DOS TURISTAS « MARACALL
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PERMANENCIA DOS TURISTAS (3%
EM CAMPO GRANDE

36.36%

Il MORADOR I TURISTA

21.27%
0, 0,
(QUANTO A0 MEIO DE HOSPEDAGEM, VERIFICOU-SE QUE A 1218 i
TOTALIDADE DOS TURISTAS ENTREVISTADOS DECLAROU ESTAR
HOSPEDADA NA CASA DE AMIGOS OU PARENTES.
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NUMERO DE DIAS DE
PARTICIPACAO NO EVENTO
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ESTIMATIVA DE GASTO DIARIO

ALIMENTACAO
34,98%

29,34%

16,43%

7, 51% 5 40y  6.34%
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SATISFACAO COM O EVENTO

18,54%

48,36%

33,10%

0 UM g REGUAR [ BOM g OTMO [ | EXCELENTE

Com base nos dados, condlui-se que o publico do 24° Arraial de Santo Antonio foi predominantemente por jovens
e adultos de até 35 anos. O evento contou com uma participacao maior do publico feminino em relacdo ao
masculino e teve como principal publico os proprios moradores de Campo Grande, evidenciando o fortalecimento
da festividade como manifestacdo tradicional do municipio. Observou-se ainda que a maior parte dos
participantes possui ensino médio completo, dado ao fato de que a faixa etaria predominante ser composta por
jovens, seguida por aqueles com ensino superior completo.

A avaliacdo do evento apresentou resultados positivos, com mais de 80% dos participantes classificando a
experiéncia como 6tima ou excelente. Os dados também indicam que uma parcela significativa do pblico
participou de todos os dias da programacdo. Em relacdo aos gastos, observou-se um gasto diario médio de R$
7740 por participante, estimando-se uma movimentagdo econémica de aproximadamente R$ 1.161.000,00 no
consumo com alimentagdo ao longo dos quatro dias do evento, evidenciando a contribuicdo do Arraial para a
dinamizacdo da economia local.

Aandlise da Pesquisa de Perfil e Satisfacdo do 24° Arraial de Santo Antonio forneceu informag@es relevantes sobre
as caracteristicas e a percepcdo do publico participante, constituindo instrumento para subsidiar o planejamento
das proximas edicdes e promover o aperfeicoamento continuo das a¢des voltadas a experiéncia dos visitantes.
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Perfil e Satisfacio dos participantes do 24° ARRAIAL DE SANTO ANTONIO

Periodo da Pesquisa: 11 14 de junho de 2026

Metodologia: Estudo quantitativo, realizado por meio de questionario estruturado aplicado in /oco junto aos
participantes do evento. A amostragem utilizada neste infografico foi calculada com base na estimativa de pblico
de 15.000 pessoas, resultando na realizacdo de 426 entrevistas. Com isso, a pesquisa apresenta um nivel de
confiana de 95% e margem de erro de aproximadamente 4,7%.

Objetivo da pesquisa: Identificar o perfil e 0 grau de satisfacdo dos participantes do 24° Arraial de Santo Antonio,
realizado em Campo Grande/MS.

SECRETARIO MUNICIPAL DE MEIO AMBIENTE, GESTAO URBANA E DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO, TURISTICO E SUSTENTAVEL
Ademar Silva JUnior

GERENTE DE TURISMO
Wantuyr Barbosa Tartari

OBSERVATORIO DE TURISMO DE CAMPO GRANDE
Fany Menezes

ANALISE DOS DADOS E DAVISUALIZACAO
Raquel Belmira

COLETADORES DE DADOS

Christiane Vargas
Fany Menezes
Lucilene Oshiro
Patricia Anne
Raquel Belmira
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