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Pós-Graduação completo
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Permanência dos Turistas (3%)

em Campo Grande 

Quanto ao meio de hospedagem, verificou-se que a

totalidade dos turistas entrevistados declarou estar

hospedada na casa de amigos ou parentes. 
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NÚMERO DE DIAS DE
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Com base nos dados, conclui-se que o público do 24º Arraial de Santo Antônio foi predominantemente por jovens
e adultos de até 35 anos. O evento contou com uma participação maior do público feminino em relação ao
masculino e teve como principal público os próprios moradores de Campo Grande, evidenciando o fortalecimento
da festividade como manifestação tradicional do município. Observou-se ainda que a maior parte dos
participantes possui ensino médio completo, dado ao fato de que a faixa etaria predominante ser composta por
jovens, seguida por aqueles com ensino superior completo.

A avaliação do evento apresentou resultados positivos, com mais de 80% dos participantes classificando a
experiência como ótima ou excelente. Os dados também indicam que uma parcela significativa do público
participou de todos os dias da programação. Em relação aos gastos, observou-se um gasto diário médio de R$
77,40 por participante, estimando-se uma movimentação econômica de aproximadamente R$ 1.161.000,00 no
consumo com alimentação ao longo dos quatro dias do evento, evidenciando a contribuição do Arraial para a
dinamização da economia local.

A análise da Pesquisa de Perfil e Satisfação do 24º Arraial de Santo Antônio forneceu informações relevantes sobre
as características e a percepção do público participante, constituindo instrumento para subsidiar o planejamento
das próximas edições e promover o aperfeiçoamento contínuo das ações voltadas à experiência dos visitantes.

SATISFAÇÃO COM O EVENTO

RUIM regular ÓTIMO EXCELENTEbom

33,10%

48,36%

18,54%
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COLETADORES DE DADOS

Perfil e Satisfação dos participantes do 24° ARRAIAL DE SANTO ANTÔNIO

Período da Pesquisa: 11 a 14 de junho de 2026
Metodologia: Estudo quantitativo, realizado por meio de questionário estruturado aplicado in loco junto aos
participantes do evento. A amostragem utilizada neste infográfico foi calculada com base na estimativa de público
de 15.000 pessoas, resultando na realização de 426 entrevistas. Com isso, a pesquisa apresenta um nível de
confiança de 95% e margem de erro de aproximadamente 4,7%.
Objetivo da pesquisa: Identificar o perfil e o grau de satisfação dos participantes do 24° Arraial de Santo Antônio,
realizado em Campo Grande/MS.
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Raquel Belmira

Christiane Vargas
Fany Menezes
Lucilene Oshiro
Patrícia Anne

Raquel Belmira


	PESQUISA DE PERFIL E SATISFAÇÃO

