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RETORNARA NA 24 EDICAO
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Com hase nos dados, conclui-se que o publico do Arraial de Santo Antdnio é majoritariamente composto por
jovens e adultos de até 35 anos. O evento é frequentado por uma proporcdo ligeiramente maior de mulheres
em relacao aos homens e atrai, sobretudo, os proprios municipes, provavelmente por ja estarem
familiarizados com a festividade anual. Observou-se que a maior parte do piiblico possui ensino médio
completo, seguido por ensino superior. A maioria tomou conhecimento do evento por meio de amigos,
familiares, comércio local e pelo Instagram.

A taxa de satisfacao foi elevada: 80% dos participantes avaliaram o evento como excelente ou 6timo, o que
demonstra o acerto da organizacao na escolha da programacdo. Os dados indicam ainda que grande parte
do publico esteve presente por um ou dois dias, sugerindo a possibilidade de realizar promocdes ou atracdes
variadas ao longo do evento para estimular a participacao por mais dias.

Quanto aos gastos, a maioria declarou ter dispendido com alimentacdo entre R$ 0 a R$ 100,00. Esse dado
pode ser considerado no planejamento dos precos de produtos e servigos, a fim de manté-los acessiveis a
maior parte dos participantes. Quase a totalidade dos entrevistados afirmou a intencdo de retornar na
préxima edicdo, o que confirma a consolidacao do evento e a satisfacdo com a experiéncia vivida.

Aandlise da pesquisa de Perfil e Satisfacdo do Arraial de Santo Antonio proporcionou informacdes relevantes
sobre a percepcao do publico, sendo valiosa para o planejamento das préximas edicdes e para o
aprimoramento continuo da experiéncia dos participantes.
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Perfil e Satisfacio dos participantes do 23° ARRAIAL DE SANTO ANTONIO

Periodo da Pesquisa: 12 a 15 de junho de 2025

Metodologia: Estudo quantitativo, realizado por meio de questiondrio estruturado aplicado /n foco junto aos
participantes do evento. A amostragem utilizada neste infografico foi calculada com base na estimativa de pblico
de 30.000 pessoas, resultando na realizacdo de 575 entrevistas. Com isso, a pesquisa apresenta um nivel de
confianca de 95% e margem de erro de aproximadamente 4,05%.

Objetivo da pesquisa: Identificar o perfil e 0 grau de satisfagdo dos participantes do 23° Arraial de Santo Antdnio,
realizado em Campo Grande/MS.

SECRETARIO MUNICIPAL DE MEIO AMBIENTE, GESTAO URBANA E DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO, TURISTICO E SUSTENTAVEL
Ademar Silva Jdnior

SUPERINTENDENTE DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO
Luciano Barbosa Rodrigues

GERENTE DE DESENVOLVIMENTO TURISTICO
Wantuyr Barbosa Tartari

COORDENADORA
OBSERVATORIO DE TURISMO DE CAMPO GRANDE
Fany Menezes

ANALISTA DE DADOS E VISUALIZACAO
Raquel Belmira

COLETADORES DE DADOS

Alderson Da Silva Julio
Eduarda Borges De Jesus
Guilherme Santos Arevalo

Christiane Vargas
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